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1 Introduction : Qu’est-ce qu’une dynamique virale ?

Une dynamique virale désigne la propagation rapide et massive d’un contenu
en ligne, souvent portée par les réseaux sociaux. Comme un virus, elle se dif-
fuse par des partages en chaine, alimentée par des émotions fortes (surprise,
colere, curiosité). Ce guide décrypte les mécanismes, exemples et applications
de la viralité, avec un focus sur la censure et leffet Streisand. Que vous soyez
marketeur, sociologue ou simplement curieux, découvrez comment les contenus
conquiérent le web!

2 Mécanismes de la viralité

2.1 Role des réseaux sociaux

Les algorithmes des plateformes comme X (ex-Twitter), Facebook ou TikTok favo-
risent les contenus générant un fort engagement (likes, commentaires, partages).
Selon une étude de HubSpot (2024), les publications avec des vidéos génerent 3
fois plus d’engagement que les posts textuels. Cet effet boule de neige amplifie la
visibilité des contenus déja populaires.

— Exemple : Un meme humoristique sur X peut atteindre des milliers de par-
tages en quelques heures.

— Conséquence : Les algorithmes priorisent les contenus viraux, les rendant
incontournables.

Impact des types de contenu sur I'engagement
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Ce graphique montre I'engagement moyen (en partages) pour différents types de contenu. Les données
sont hypothétiques mais réalistes, basées sur des tendances générales.

FIGURE 1 -Impact des types de contenu sur ’engagement (données hypothétiques
basées sur les tendances générales)



2.2 Psychologie de la viralité

La réactance psychologique explique pourquoi un contenu censuré attire davan-
tage l’attention. Selon une étude de 2023, 80 % des utilisateurs partagenet un
contenu en raison d’une émotion forte (surprise, colere, joie). Interdire une in-
formation peut paradoxalement accroitre sa diffusion, comme dans le cas de
I’effet Streisand.

— Principe : La censure suscite la curiosité et pousse au partage.

— Exemple : Une vidéo retirée de YouTube peut réapparaitre massivement
sur X.

Répartition des émotions a l'origine de la viralité
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Ce graphique illustre la répartition des émotions a l'origine des partages viraux. Les données sont
hypothétiques mais alignées sur des études psychologiques.

FIGURE 2 — Répartition des émotions a l’origine de la viralité (D’apres une étude
de Stackla sur le contenu générateur d’engagement)

2.3 Effet de groupe

La viralité est renforcée par le conformisme : plus un contenu est partageé, plus
il attire de nouveaux utilisateurs par curiosité ou mimétisme. Ce phénomene
crée des vagues de partages qui transforment un simple post en un mouvement
culturel.

3 Etudes de cas

3.1 Effet Streisand (2003)

Barbra Streisand a tenté de faire retirer une photo aérienne de sa maison pu-
bliée sur un site web. Résultat : la photo a été téléchargée plus de 400 000 fois.
Lecon : Tenter de censurer un contenu peut amplifier sa visibilité de maniére
exponentielle.



3.2 Vidéo de Nicolas Sarkozy (2008)

[’INA a tenté de supprimer une vidéo ou Nicolas Sarkozy lancait « Casse-toi,
pauvre con » a un passant. Résultat : elle est devenue un meme viral, massive-
ment partagé sur les réseaux sociaux. Lecon : La censure peut transformer un
contenu anodin en phénomene culturel.

3.3 Campagne Duolingo sur TikTok (2023)

L’application d’apprentissage linguistique Duolingo a créé une campagne humo-
ristique sur TikTok, mettant en scéne son hibou vert dans des vidéos absurdes.
Résultat : des millions de vues et un regain d’intérét pour I’application. Lecon :
L’humour et originalité, combinés a une plateforme virale, peuvent propulser
une marque.

4 Stratégies pratiques

4.1 Eviter la viralité non désirée

— Ne pas censurer impulsivement : Evaluez le risque d’effet Streisand avant
de supprimer un contenu. Exemple : une marque qui censure un commen-
taire négatif peut déclencher une vague de critiques.

— Communiquer avec transparence : Répondez aux rumeurs avec des faits
clairs pour désamorcer leur propagation. Exemple : une entreprise accusée
de greenwashing peut publier un rapport environnemental.

— Surveiller les réseaux : Utilisez des outils comme Hootsuite ou Brand-
watch pour détecter les signaux faibles de viralité.

4.2 Exploiter la viralité a son avantage

— Créer du contenu émotionnel : Les émotions fortes (joie, surprise) favo-
risent le partage. Exemple : la campagne Old Spice de 2010 a généré 40 mil-
lions de vues grace a son humour.

— Collaborer avec des influenceurs : Travaillez avec des créateurs pour
élargir votre audience. Exemple : une marque de mode peut collaborer avec
un TikTokeur pour une campagne virale.

— Surfer sur les tendances : Utilisez des hashtags populaires pour maxi-
miser la visibilité. Example : intégrer #ThrowbackThursday pour partager
une histoire nostalgique.

5 Applications concreétes

— Marketing : Les campagnes virales, comme celle d’0Old Spice (2010) ou de
Duolingo (2023), s’appuient sur 'humour et 'originalité pour capter I'atten-
tion.



— Sociologie : Les dynamiques virales permettent d’analyser la propagation
des rumeurs et des fausses informations.

— Lutte contre la censure : Comprendre la viralité aide a anticiper les effets
contre-productifs de la suppression de contenu, comme dans l’effet Strei-
sand.

6 Conclusion

Les dynamiques virales faconnent la maniere dont I'information circule sur In-
ternet. En comprenant les mécanismes sociaux, psychologiques et algorithmiques,
vous pouvez éviter une crise ou orchestrer une campagne percutante. Avez-vous
déja été confronté a une rumeur virale ou a un contenu censuré ? Partagez votre
expérience sur www.ekmconseils.eu!

Pour aller plus loin : Téléchargez notre checklist gratuite "5 étapes pour gérer
une crise virale" sur www.ekmconselils.eu


https://www.ekmconseils.eu
https://www.ekmconseils.eu
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